
全市广播电视保健食品虚假宣传专项清理整治三年行动方案（2022—2024）

按照《省广播电视局关于印发<河南省广播电视局关于在全省开展保健食品虚假宣传专项清理整治三年行动方案（2022—2024）>的通知》（豫广发〔2022〕23号）要求，决定2022—2024年开展保健食品虚假宣传专项清理整治三年行动，严肃查处保健食品虚假宣传、虚假广告等问题，着力净化声频荧屏。具体方案如下：

一、指导思想

以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，全面贯彻落实党中央、国务院决策部署及省委、省政府工作安排，坚持以人民为中心的发展思想，按照“广告宣传也要讲导向”和“四个最严”要求，坚持目标导向、问题导向、结果导向，严肃查处全市广播电视和网络视听节目保健食品欺诈和虚假宣传、虚假广告等违法犯罪行为，着力净化声频荧屏，着力纠正行业不正之风，着力解决人民群众最关心、最直接、最现实的利益问题，密切党同人民群众的血肉联系，不断增强人民群众的获得感、幸福感、安全感，以优异成绩喜迎党的二十大胜利召开。

二、工作目标
（一）全面排查隐患、解决实际问题。通过开展保健食品虚假宣传专项清理整治三年行动，严肃查处全市广播电视和网络视听节目食品、药品、保健品、医疗器械、医疗机构虚假宣传和违规销售等问题，进一步维护群众切身利益，着力纠正行业不正之风。

（二）规范行业秩序、营造良好氛围。通过开展专项清理整治三年行动，指导督促全市各级广电行政部门增强“四个意识”、坚定“四个自信”、做到“两个维护”，进一步强化各级广播电视播出机构和网络视听节目服务机构依法依规开展广告经营活动的意识，确保全市广播电视和网络视听节目广告播出合法合规，为党的二十大胜利召开营造良好舆论氛围。
三、工作重点

（一）清理整治涉及群众切身利益的保健食品欺诈和虚假宣传、虚假广告等问题，对存在虚假夸大宣传、欺骗误导受众的保健食品广告，坚决清理，不留死角。
（二）清理整治全市各级广播电视和网络视听节目播出的虚假违规药品、医疗器械、医疗机构广告，严禁播出违反《中华人民共和国广告法》《广播电视广告播出管理办法》等相关规定要求的药品、医疗器械、医疗机构广告。
（三）清理整治利用新闻形式、医疗资讯服务和养生类专题节目（栏目）直接或间接宣传医疗、药品、医疗器械、保健品、食品、化妆品、美容等企业、产品或服务的广播电视广告。

（四）清理整治假借健康讲座、专家义诊、免费检查、免费体验、赠送礼品、组织旅游等形式，向老年、病弱等特定消费群体作虚假或引人误解的广播电视广告。
（五）清理整治使用或变相使用国家机关或国家机关工作人员名义、形象进行商业广告宣传。清理整治以医生、专家、患者、公众人物形象进行疗效证明的商业广告。
四、工作步骤及时间安排

2022—2024年，每年2月至6月为集中清理整治时间，形成高压态势，着力遏制管控；7月后深化巩固，保持打击查处力度，确保不反弹、不反复。
（一）自查自纠阶段（2月至4月）：市县两级广播电视行政部门要严格落实属地管理职责，认真组织辖区内播出机构对正在播出或拟播出的广告进行一次全面审查，重点审查是否存在虚假违法违规问题，并向社会公开投诉渠道，发现违规线索，及时停止播出虚假违法违规广告。
（二）集中整治阶段（5月至6月）：对照专项整治行动重点任务，对辖区内播出机构出现的违规问题，建立整改工作台账并从严从快予以整治，对违规问题严重并造成恶劣社会影响的，及时上报省广播电视局，并对其违规行为依法严厉惩处。
（三）督导检查阶段（7月至9月）：对当年专项整治行动工作开展情况进行抽查督导，及时发现存在问题，督促整治成效不明显的地区切实改进并扎实推进专项整治工作，对违规问题拒不整改或整改不到位、不及时、不彻底的单位，按照有关管理规定严肃处理，同时追究相关管理部门及责任人的责任。
（四）评估总结阶段（10月至12月）：每个阶段结束前，各县（市）要将本辖区专项整治工作开展情况报送平顶山市文化广电和旅游局，工作情况总结要具体，有数据、有案例，有问题、有分析，有对策、有建议。平顶山市文化广电和旅游局将结合各地专项整治工作开展情况进行评估总结，同时针对存在问题和发现的薄弱环节，推进长效机制建设。
五、工作措施
（一）健全组织机构，成立工作专班。平顶山市文化广电和旅游局成立保健食品虚假宣传专项清理整治三年行动工作专班，局党组书记、局长徐渊为组长，局党组成员、市文化市场综合行政执法支队支队长周朝阳和局三级调研员高亚为副组长，局广电技术事业管理科、网络传媒宣传管理科、市文化市场综合行政执法支队相关负责人为成员，下设办公室，由局广电技术事业管理科科长任办公室主任。各县（市）广播电视行政部门、市县两级广播电视播出机构也要成立相应的组织机构，明确具体负责人，全力为专项整治行动提供组织保障。
（二）印发工作方案，安排部署工作。印发《全市广播电视保健食品虚假宣传专项清理整治三年行动方案（2022—2024）》，安排部署专项整治行动相关工作。各县（市）广播电视行政部门、市县两级广播电视播出机构也要研究制定本地区本单位专项整治行动方案，提出具体工作要求，明确工作重点，推进工作落实。
（三）梳理问题线索，强化联合执法。各县（市）文化广电和旅游局要认真落实属地管理职责，对辖区内广播电视播出机构播放广告进行全面检查，发现问题及时督促整改。市县两级广播电视播出机构和网络视听节目服务机构对本单位、本网站播出的广告做好自查，发现问题线索，建立整改台账、立行立改。

（四）实施多措并举，确保取得实效。采取加强监听监看、不间断暗访、定期抽查、适当曝光等措施，强力推进各县（市）广电行政部门以及市、县广播电视播出机构认真开展专项整治行动，对违规播出广告行为形成强大震慑，确保专项整治行动取得实效。
六、工作要求
（一）提高认识，精心组织。全市各级广电行政部门、播出传输机构、网络视听节目服务机构要充分认识开展保健食品虚假宣传专项清理整治三年行动的重要性和严肃性，切实履行属地管理职责，成立工作专班，制定整治方案和具体落实措施，明确具体责任人和完成时限，认真组织监听监看，认真清查在播预播广告，发现问题要抓住不放、立行立改。平顶山市文化广电和旅游局通过门户网站等渠道公布举报电话（0375-2156686），各县（市、区）广电行政部门以及全市各级播出机构也要分别通过门户网站等渠道公布举报电话，营造人人参与专项整治行动的良好社会氛围。

（二）强化监督，从严问责。各县（市）广电行政部门要按照国家有关政策法规要求和“属地管理、分级负责”的原则，认真履行监管职责，全面加强对辖区内各播出机构的日常监管，对于违法违规广告，做到及时发现、及时解决、及时处理，全力以赴做好专项整治各项工作。要坚决纠正“不敢管、不愿管、管不了”的错误思想，坚决纠正“老好人”“灯下黑”等不良现象，坚决杜绝有令不行、有禁不止和上有政策、下有对策等不正确的做法。

（三）加强协作，严格执法。全市广电行政部门和各级广播电视播出机构要积极配合市场监管等职能部门的查处工作，及时将进展情况和涉嫌食品、药品、保健品、医疗器械和医疗机构等广告虚假夸大宣传、误导欺骗消费者的广告商及代理企业的问题线索等相关信息通报给相关部门，为查找虚假违法违规广告源头提供线索，实现信息共享。要进一步明确管理责任、细化工作措施、强化协同配合、开展综合治理。
（四）定期反馈，畅通信息。各县（市）广电行政部门、市县两级广播电视播出机构要对省局、市局所移交线索做到件件有反馈，同时要加强日常沟通联系，及时报送工作开展情况。自4月起，各单位每月15日前要及时反馈上月专项整治工作进展情况、解决的突出问题、发现的典型案例和宣传报道等情况；11月25日前，提交专项整治行动整体工作情况报告，以上所报送信息，需经各单位主要负责人签字并加盖单位公章（电子扫描件发送至邮箱pdsgdj@163.com）。平顶山市文化广电和旅游局将把各单位上报信息按时间节点汇总整理后上报省局。
附件：1.全市广播电视保健食品虚假宣传专项清理整治三年行动相关信息统计表

2.全市广播电视保健食品虚假宣传专项清理整治

三年行动季度信息统计表

附件1
全市广播电视保健食品虚假宣传专项清理整治

三年行动相关信息统计表

	单位
	

	
	局领导/台领导
	姓名
	

	
	
	职务
	

	
	
	座机
	

	
	
	手机
	

	
	科室领导/频道（率）总监
	姓名
	

	
	
	职务
	

	
	
	座机
	

	
	
	手机
	

	专办小组负责人
	姓名
	

	
	职务
	

	
	联系方式
	

	投诉电话
	

	投诉邮箱
	

	宣传报道情况

（宣传方式，宣传频次、时长等情况）
	


附件2
全市广播电视保健食品虚假宣传专项清理整治

三年行动季度信息统计表

	序号
	填 报 事 项
	填报数量

	1
	保健食品虚假广告监测数量（条次）
	

	2
	保健食品虚假广告监测时长（秒）
	

	3
	保健食品违法广告数量（条次）
	

	4
	保健食品违法广告时长（秒）
	

	5
	医疗养生类节（栏）目审核数（件）
	

	6
	医疗养生类节（栏）目备案数（件）
	

	7
	查处案件数（件）
	

	8
	案件罚没金额（万元）
	

	9
	移送司法机关案件数（件）
	

	10
	开展行政约谈（次）
	

	11
	警示约谈播出机构（家）
	

	12
	公布典型案件数（件）
	


填报单位：                     填表时间：  年  月  日
备注：各县（市）广电行政部门请于每季度最后一个月底前将此表上报市文广旅局。
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